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Strategia digitale
per il Taleggio Dop

Percorso di lettura:

www.largoconsumo.infb/LattieroCaseari

Il Taleggio Dop torna in comunica-
zione conThis Is Ideal, l'agenzia scel-
ta dal Consorzio Tutela Taleggio perlo
sviluppo di operazioni dedicatein gra-
do di aumentarel'engagementdei con-
sumatori e accrescere la notorietà dei
canali digitali e social del Consorzio.
Già usciti i primi advertorial e la cam-
pagnaweb edè partita la collaborazio-
ne con le blogger di Giallo Zafferano
che rappresentauna delle realtà italiane
specializzatesullacucinapiù seguiteon
line. La strategia ruota intorno al pay
off "Tutto quadra" che gioca sulla for-
maquadratadel celebreformaggio pro-
tagonistadelle "Ricette Quadrate" con
4 ingredienti e 4 portate frutto della
creatività di Giallo Zafferano.

Il Parmigiano Reggiano
si racconta on line

Percorso di lettura:

www.largoconsumo.infb/LattieroCaseari

Si chiama Scaglie (www.scaglie.it)
il nuovo progetto editoriale on line del
Consorzio Parmigiano Reggiano
volto alla valorizzazione del territorio
e della sua comunità: uno spazio vir-
tuale per raccontare la filiera del "re"
dei formaggi attraverso fotografie, vi-
deo, testi e podcast,ma ancheper par-
lare di natura, biodiversità e ambiente,
cucina e tradizioni, storia e cultura
dell'area geografica in cui nasce. Già
disponibili i primi 5 contenuti, tutti le-
gati al temadella "Apertura" a indica-
re sia l'apertura del progetto, apartire
dall'editoriale del presidentedel Con-
sorzio Nicola Bertinelli, sia quella
della forma di Parmigiano Reggiano.

Follesa testimonial
di Penny Market

Percorso di lettura:

www.largoconsumo.infb/Discount

La comica Katia Follesa testimonial
di Penny Market Italia, un volto popo-
lare con cui l'insegna vuole farsi rap-
presentaresuicanali tv, radioenella co-
municazione in store attraverso una
campagnaaffidata a The Beef di cui è
protagonistal'artista della scuderiaNo-
toria Lab, perfetta interpretedei valori

a cura della Redazione

di genuinitàesemplicitàtipici del cana-
le discount.Il conceptpresceltoèfrutto
di un accuratolavoro di analisi strategi-
cae di messaa punto di un approccio
creativooriginale il cui obiettivoè stato
quello di generareun sentimentpositivo
ed empatico legato al momento della
spesa,ponendol'accento sufreschezza,
semplicità d'esperienza, risparmio e
italianità dei prodotti.

Alkemy con Bennet
per l'e-commerce

Percorso di lettura:

www.largoconsumo.info/E-Commerce

Al cambiamento delle abitudini di
acquisto,anchein Gdo, per effetto del-
l'emergenza sanitaria, Bennet rispon-
de puntando su digitale ed e-commer-
ce affidandosi ad Alkemy. L'agenzia
ha presoin carico per il 2020 le attivi-
tà di pianificazione egestione dei me-
dia on line dell'insegna, che conta 64
ipermercati in tutto il Nord Italia, con
l'obiettivo di potenziarne il canale di
vendita on line, l'awareness del-
l'azienda e la notorietà delle sue ini-
ziative. Sono state pertanto adottate
strategie di comunicazione multicana-
le cheridisegnano la customer journey
del cliente in chiave digitale, con un
approccio basatosui dati e che utilizza
sistemi di Machine learning.

Pubblicità più
vicina allo store

Percorso di lettura:

www.largoconsumo.infb/MarketingMuitimediale

Il numero uno al mondo della pub-
blicità esternaJCDecaux e S4M, spe-
cialista del drive-to-store, insieme in
una partnership destinata a consentire
agli inserzionisti di coniugare i vantag-
gi della comunicazione esternae della
pubblicità su mobile per ottimizzare i
risultati del passaggioin negozio.

L'offerta, inizialmente disponibile in
8 mercati di tutto il mondo, tra cui
l'Italia, permettedi acquistarecampa-
gnedrive-to-store sia sullereti OOH di
JCDecaux,sia sulla retemobile trami-
te la piattaforma di S4M. Grazie alla
combinazione tra i due canali i brand
hanno così facoltà di focalizzarsi su
posizionamenti rilevanti in prossimità
dei propri punti di vendita, raggiun-
gendoun maggior numerodi potenzia-
li clienti.

Polizza auto: Verti
di nuovo in Esselunga

Percorso di lettura:

www.largoconsumo.info/GrandeDistribuzio

neAlimentare

Esselunga ha rinnovato la partner-
shipcon Verti, la compagnia assicurati-
va digitale del Gruppo Mapfre, la cui
polizza acquistata presso l'insegna
Gdo, a partire dal catalogo di aprile
2020,viene premiataconun numerodi
Punti Fragola crescente in rapporto al
set di garanzie scelte dal cliente. Pre-
sentesul Catalogo Fidaty da vent'anni,
la polizza autodigitale Verti ha accom-
pagnatoi clienti Esselungain tutto que-
sto periodo con la proposta volta per
volta di novità, per esempio l'offerta
Voucher che permette di utilizzare i
Punti Fragola per ottenere uno sconto
di 80 euro sulla polizza.

Campagna per i prodotti
a marchio Carrefour

Percorso di lettura:

www.largoconsumo.info/PrivateLabel

Con la campagna"Prezzi più buoni"
Carrefour Italia rilancia i valori della
propria marca commerciale in un'ini-
ziativa checoinvolge oltre 850 prodotti
amarchioCarrefour eCarrefour Bio in
risposta alla crescente domanda dei
consumatori di prodotti italiani di qua-
lità ea filiera controllatama anchecon-
venienti. Attiva dal primo giugno al 30
settembre2020 è un'operazione conti-
nuativa di ribasso dei prezzi fino al
30% che inoltre identifica prodotti
"eroe" di filiera italiana disponibili a
un prezzo promozionale valido, cicli-
camente,per una settimana nella mag-
gior partedei punti di vendita diretti e
franchising Iper, Market ed Expressdi
tutta Italia e sulla piattaforma e-com-
merce carrefour.it.

Il programma fedeltà
Bennet su app Stocard

Percorso di lettura:

www.largoconsumo.info/PromozioniLoyalty

Stocard, l'app wallet che consentela
digitalizzazione delle carte fedeltà nel
proprio smartphone, e Bennet hanno
realizzato il primo progetto di engage-
ment interamentedigitale per il lancio,
il mantenimentoe il supportodel nuo-
vo programma fedeltà Bennet Club
2020. In un periodo di lockdown che
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